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Capitulo V — 123/2006 seifac

Beneficios Obrigatdrios
Art 42 e 43 — Reqgularidade Fiscal
Art 44 e 45 — Empate Ficto

Beneficios ESpecifiCOS wependem de reguiamentagao)
Art 47 e 48

— 80.000,00

| — 30% subcontratacao

Il — 25% de lotes
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Realidade mercado de
compras publicas

* Projeto piloto em Londrina
* Estudos do mercado comprador
* Estudos do mercado fornecedor

* Processo de preparacao de compradores e
fornecedores




7]
m
IS
|§||
m

Estudo de Fornecedores




Sua Empresa acompanha as ___
oportunidades de vendas -
publicas?

yB N

M Sim, acompanho

M Nao, nao acompanho.




Como sua empresa acompanhas:z+
estas oportunidades?
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62,1%

.

W Por jomais impressos

B Poredtaisem drgaos
publicos e entidades

W Por semvigos de divulgacao
de nportunidades

M Por sites e sistemas de
pregac eletronico




Vocé conhece o0 mercado =&«
potencial de vendas locais?

A

WSim

W MNao




Vocée ja participou de processos sz
de vendas publicas?

.

m Mao, nunca participei.

M Sim, ja participei,
somernte em Londrina.

W Sim, ja participei, em
varias cidades.




Empresa ja venceu processosz-
de vendas publicas?

- N

B NZo, nanca venci.

MW Sim, ja venci, somente em
Londrina.

W Sim, ja venci, em varias
cidades,




Houve preparacao/planejamentez-
para entrar neste mercado?

y N

M Sim, minha empresa se
planeou/preparou para
este mercado.

B Nao, nao nos planegjamos
AU preparamos para este

mercado.




O que dificulta uma malor participagao dgs,,
sua empresa em processos de vendas
para o setor publico?

Falta de informacdo/conhecimento... [INEGNNNNE .
Burocracia [N 30

Faltade divulgagdodas oportunidades N 9
Preco praticado considerado baixo... I &

Faltade mao de obra gualificada 1IN 7 = Qtde de citacies

Faltade capital de giro I 5
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Estudo de Compradores




Onde sao realizados os _
processos publicos de
compras?

HEm Londrina, pelo drgéo local

¥ Em outro municiplo, mas o fomecimento/execugao &
feito em Londina

M Em outro municipio, e o fomecimento/execucso é
feito fore de Londrina
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Local/regiao que atua

H Somente em Londnna
HEm véarios municip os do
Estado

K Em varios municlp os do
Pais
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Gostaria de conhecer mails  _

sobre o0s beneficios para as

MPES?

12.0%

R | N

NL

SEBRAE

E 5im. polsnfo conhago osbeneficlos

H Sim. Apesar de conhecer os beneficios, gostara deber
Mais segUranca «m sua aplicacho

ki N&o. pols Jé conhego o banaficlos etenho saguranca
Bm sua aplicacio

E N&o informou
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E aqui?

* Qual o tamanho do mercado de compras publicas

Programa Compra “cidade”

* Ha tratamento diferenciado para 0s pequenos
negocios?

* As entidades/instituicOes estdo preparadas?
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Etapas do Programa

 Articular com o Comité da Lei Geral no Municipio
* Comité de compras (criar onde for o caso)
* Mapeamento de Parceiros

e Pactuacdo com parceiros e lancamento do Programa

* Levantamento de Informacoes — estudos fornecedores e
compradores

* Eventos de Compras Governamentais e Publicas
* Apoio aos Pequenos Negocios - treinamentos
* Escritorio de Compras




SEBRAE

Levantamento de informacoes

Estudos

Fornecedores Compradores

Pesquisa dados
primarios e
secundarios

Pesquisa dados
primarios
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Estudo dos compradores

* |dentificacao dos compradores;
* Envio da pesquisa para compradores — web;
* Preenchimento pelos compradores;

* Compilacao das informacodes locais.
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ApOs o estudo...

* Apresentacao dos estudos;

* Lancamento do programa Compra “cidade”;
* Eventos para fornecedores e compradores;
* Encontros de negocios;

* Criacao de um local para informacoes de
Compras Publicas.
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Sistemas de apolo

e Site com informacoes gerais sobre ambiente legal

* Pagina com informacoes de mercado:
e Historico de compras;
* Compras vigentes;
* Compras futuras;
* Catalogo de produtos.

* Parceria com TCE

e Parceria com Observatodrio Social
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Ponto de sucesso

Participacao efetiva das
instituicoes!

“Participacao: tomar parte, intervir,

compartilhar, ddengnuar ser parte
e
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Obrigado!

Luiz Marcelo Padilha
lpadilha@pr.sebrae.com.br

41 3330-5752 9973-6168



mailto:lpadilha@pr.sebrae.com.br

